www.aikal.eu

www.logixsoftware.com

LOGIX AIKAL

OB NG

ASSOCIAZIONE INTERNAZIONALE CULTURA AMBIENTALE E LAVORO SOLIDALE

La tracciabilita e rintracciabilita alimentare
dei prodotti e degli alimenti,
una garanzia di valorizzazione del territorio.

Attilio Minafra, A.U. Logix srl

“Informatica e patrimonio artistico: sostenibilita di un progetto
per il turismo culturale in Friuli Venezia Giulia”

Udine, 22 settembre 2010

Associati e Fondatori

AGROITTICA

B=MC
BCOMMUNICATIONS
CONSORZIO VENEZIA NUOVA
GARDACOLLINE
EDIMAR- LA DIMORA
LOGIX SOFTWARE
MAZZANTI EDITORI
MTK - METAKOM
SENSUS FABER
TERRA

WIGWAM




www.aikal.eu

www.logixsoftware.com

Chi siamo

AIKAL e una associazione con lo scopo di favorire ed incrementare la crescita
delle espressioni della cultura in tutte le sue manifestazioni promuovendo e
sviluppando, anche indirettamente, ogni iniziativa intesa ad approfondire e
diffondere la conoscenza delle espressioni artistiche e culturali locali, nazionali
e globali relativamente ai temi ed agli Obiettivi di EXPO 2015

tra gli associati:

LOGIX e una impresa LT. impegnata nella progettazione, realizzazione e
gestione di Sistemi Informativi per la sicurezza e qualita alimentare. Partecipa
da alcuni anni in importanti progetti di ricerca ed innovazione nella
modernizzazione delle filiere agroalimentari e zootecniche attraverso un
approccio sistemico alla complessita delle problematiche.
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AIKAL

ASSOCIAZIONE INTERNAZIONALE CULTURA AMBIENTALE E LAVORO SOLIDALE

*Divulgare, nelle imprese dell’intera filiera agro-alimentare, la
consapevolezza che lavorare con la cultura porta ad avere forti
vantaggi competitivi e contribuisce alla creazione di Valore per
I'lImpresa, la Comunita, il Territorio e tutti i portatori di interessi;

* diffondere la Cultura del’lAmbiente in ambito di nutrizione ed
alimentazione dei territori, internazionali, europei ed italiani, e della
crescita culturale ed economica legata alla produzione,
conservazione, distribuzione e condivisione del cibo;

* promuovere la Cultura dellambiente e dell’alimentazione che
rappresentano la cultura di un popolo. . . e la cultura rappresenta per
I'impresa agro-alimentare e turistica la scelta di avere o meno un
futuro li dove il territorio € rappresentato non piu semplicemente dal
produrre, ma da un produrre che genera “qualita”, cosi come il
Consumatore ormai impone.
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CONOSCENZA
(CULTURA & CURIOSITA’)

RICERCA DI
ESPERIENZE ED EMOZIONI

PIATTAFORMA ABILITANTE
(TECNOLOGIE, SERVIZI
INNOVATIVI,

MULTICANALITA’, EDITORIA,

MANIFESTAZIONI,

PROMOZIONE, VENDITA, ...)

PATRIMONIO DELLE
ECCELLENZE DEL TERRITORIO:
IL CAPITALE
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ILRUOLO DELLA FILIERA AGROALIMENTARE ED
5 ENOGASTRONOMICA NELLA MAPPA DEI “TURISMI”
9] La produzione tipica le tradizioni di un territorio come importanti
g e significativi testimoni dell’eccellenza.
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caratterizzazione di un prodotto tipico ( come una impronta digitale), permette

tutto questo.
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